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Prefacio

Vivemos num tempo rico em oportunidades, no qual podemos ver o mundo no seu todo,
como também na individualidade das suas partes. Os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
- ODS, estabelecidos pela Assembleia Geral das Nag¢des Unidas, pelo seu alcance mundial, tra-
¢a uma visao inclusiva (“todos”), na 6tica do desenvolvimento sustentavel nas vertentes sociais,
econdmicas e ambientais. O conjunto de objetivos/metas contemplado oportuniza caminhar para
um desenvolvimento sustentavel contemplando a heterogeneidade inerente a construgao histori-
ca das sociedades e paises, que possuem realidades préprias, como no caso do Brasil. E pode-
mos nos indagar sobre qual é a contribuigao da propriedade intelectual na busca pelo desenvol-
vimento sustentavel, na 6tica das indicagdes geograficas, outros signos distintivos e temas afins.

E fato que a Pl tem crescido em importancia no cenario nacional. Aproveito o tema desta
publicagao para trazer a reflexdo um olhar para o desenvolvimento endégeno da realidade nacio-
nal, na d6tica da Pl aplicada as culturas autéctones do Brasil - povos e comunidades tradicionais,
e suas implicacbes ambientais, sociais, culturais e econdmicas. Nesta vertente, me ocorre o re-
ferencial conceitual da “inovagao social” - resultando no conhecimento aplicado as necessidades
sociais - aquele que € autoconstruido pelos atores locais gerando solugdes novas e duradouras
para grupos sociais e comunidades. Estdo contemplados aqui temas associados ao etnodesen-
volvimento, conservacédo e uso da agrobiodiversidade, sociobiodiversidade, diferenciacdo dos
produtos com origem associada ao territorio, preservagao dos valores identitarios, reconheci-
mento e protegao de ativos materiais e imateriais no a&mbito local ou internacional, formulagéo e
implementagao de politicas publicas de alcance enddgeno, governanga, apropriagao dos bene-
ficios pelas comunidades locais.

Dentro deste contexto e realidade brasileira, fica a questdo: num mundo complexo e
multifacetado, podera a propriedade intelectual assimilar as necessidades de “ver de uma nova
forma”? promover o “desenvolvimento sustentavel enddgeno” dos diferentes povos e comunida-
des? se abrir para gerar solugdes sustentaveis para os desafios, que possam orgulhar geracoes
futuras?

Esta obra contempla abordagens diversas, no guarda-chuvas das indicagdes geografi-
cas e outros signos coletivos, na 6tica da propriedade intelectual como instrumento de desenvol-
vimento, oportunidade para subsidiar o debate sobre o futuro que estamos construindo para os
desafios do Brasil e do mundo.

Jorge Tonietto
Pesquisador da Embrapa
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Apresentacao

O mercado de consumo se apresenta cada vez mais competitivo. Nessa perspectiva, a
diferenciagao de produtos e servigcos permanece como um desafio aos diferentes produtores e
prestadores. Os signos coletivos, sem duvida, constituem uma importante ferramenta para uma
melhor insergdo competitiva nesse mercado.

Entretanto, as potencialidades dos signos coletivos ndo se esgotam nas vantagens con-
correnciais, mas trazem significativos impactos no territorio e na coletividade envolvida. Conso-
ante com os objetivos do Grupo Interdisciplinar e Interinstitucional de Pesquisa em Propriedade
Intelectual (GIPPI), essa edigdo, mais uma vez, traz pesquisas que exploram as diversas facetas
dos signos coletivos, bem como algumas questdes técnicas (juridicas) que se mostram pertinen-
tes e relevantes.

A obra inicia com um estudo sobre o artesanato e sua protecdo como Indicagcao Ge-
ografica (IG), observando a relevancia dessa atividade para a economia, cultura e identidade
das pessoas e regides envolvidas. Trata-se de um tema de especial pertinéncia ao nosso pais,
considerando a tradicao no setor. Tal estudo foi desenvolvido por dois autores, dentre os quais a
Professora Ana Eleonora Almeida Paixao, que infelizmente nos deixou no ultimo dia 17 de maio
de 2021. A querida Ana Eleonora prestamos nossa homenagem pdstuma pela pessoa iluminada
que sempre foi, bem como pelas importantes contribuicdes que deu para a pesquisa em Pro-
priedade Intelectual, especialmente na Universidade Federal de Sergipe, no Programa de Pds-
-Graduacao em Ciéncia da Propriedade Intelectual, assim como no grupo nacional de Indicagdes
Geograficas.

Na sequéncia, tem-se um estudo sobre a perspectiva territorial associada as IGs, a partir
da abordagem francesa, discutindo a importancia dessa para o futuro desses signos no Brasil.
Ainda sobre artesanato, mais especificamente indigena, o terceiro capitulo aborda a marca de
certificagdo como um potencial instrumento de protecéo juridica aos conhecimentos tradicionais
envolvidos nessas expressdes artesanais. Visa identificar formas de proteger o artesanato indi-
gena e o consumidor de praticas concorrenciais como a falsa origem dessas pecgas. Acerca da
mesma tematica — saber fazer indigena, o quarto capitulo traz uma anélise da Indicagado Geogra-
fica voltada a produgao das comunidades indigenas, sob o viés do etnodesenvolvimento.

Em uma perspectiva juridica, a contribuicdo do quinto capitulo é verificar a luz do direito
comparado e das decisdes do Tribunal de Justica de Unido Europeia os conflitos entre indicacdes
geograficas e outros signos distintivos. A partir disso, busca identificar se os caminhos adotados
na Unido Europeia podem atender as demandas nacionais, especialmente nesse momento em
que o numero de IGs nacionais vem crescendo.

Seguindo nesse viés de abordagem técnica-juridica, na sequéncia apresenta-se uma
exposi¢cao sobre Marcas coletivas, estudando os dispositivos legais pertinentes e nessa o6tica
identificando as possiveis aplicagdes dos Regulamentos de utilizagdo (RU) pelos seus titulares.
A pesquisa foi além do marco legal, avaliando alguns RUs de marcas coletivas registradas no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial.

No intuito do fortalecimento dos signos coletivos junto ao mercado consumidor, o sétimo



capitulo objetiva identificar o uso do design como ferramenta estratégica para estes signos. Re-
alizou-se um estudo de caso da Marca Coletiva Amorango no intuito de verificar como o titular
dessa marca utiliza esse recurso — design — na sua comunicagao com seu publico-alvo.

No ultimo capitulo, por sua vez, evidencia-se a experiéncia paraense em relagdo aos sig-
nos coletivos. A partir das marcas coletivas e indicagdes geograficas registradas até o momento
no Para, sendo quatro casos de cada instituto, foi explorado o seu impacto para o desenvolvi-
mento local.

Como tradicdo nas publicacdes do Grupo de Pesquisa, a proposta dessa obra é reunir
diferentes vieses da propriedade Intelectual e signos coletivos, considerando a perspectiva in-
terdisciplinar envolvida na matéria. Assim, tendo em vista a relevancia de avangarmos nessas
diferentes perspectivas para consolidar esses signos como instrumentos que possam impactar
positivamente a vida das coletividades envolvidas, convidamos o leitor a compartilhar conosco
esses estudos.

Que todos os leitores tenham uma boa leitura.

Adriana, Kelly, Liliana e Patricia

Comissao Organizadora
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INTRODUGAO

A Indicacao Geografica (IG) € uma forma de registro que reconhece produtos ou servi-
¢os em raz&o de sua origem geografica e contribui por ressaltar a identidade e a cultura de uma
determinada regido. O reconhecimento por protecao de Indicacbes Geograficas pode ser para
produtos industriais e agricolas, e nas legisla¢des de alguns paises, como o Brasil, também para
o artesanato (PORTO, 2008).

A concessao do registro de uma |G confere direito de propriedade e exclusividade de as-
sociagao ao nome geografico ou localidade de procedéncia aos requerentes de tal certificagao.
No Brasil, o registro das Indicagbes Geograficas encontra regulamentacao na Lei 9.279, de 14
de maio de 1996. O registro das IG pode ocorrer por meio das seguintes modalidades: Indicagao
de Procedéncia (IP) e Denominagao de Origem (DO).

Conforme regulamenta a Lei 9.279/96, em seu artigo 177, é atribuida ao reconhecimento
de Indicagédo Geografica por Indicagao de Procedéncia a localidade que se torna conhecida com
status de referéncia de producio ou fabricagado de determinado produto ou servigo. Por sua vez,
a concessao de registro por Denominacao de Origem ocorre quando a regido ou seu territorio
detenha de produto ou servigo com qualidades ou atributos associados exclusiva ou essencial-
mente a seu meio geografico, acrescidos de fatores naturais e humanos.

Diante das nuances e decorréncias das Indicagbes Geograficas, é relevante a protegao,
preservagao e reconhecimento dos detentores da propriedade intelectual das manifestacoes
artisticas e criagdes oriundas do artesanato como legado na formagao de identidade e expres-
sdo de um povo ou localidade, de modo a preservar e reconhecer a origem e produtos de tais
manifestagdes.

O artesanato é uma atividade econdmica que gera trabalho, renda e possui forte expres-
sdo de componentes culturais de uma determinada regido. Nesse sentido, € importante ressaltar
que o artesdo é o principal executor do conhecimento e aprendizado adquirido ao longo de ge-
ragdes, uma vez que seguem meétodos tradicionais que percorreram geragdes na informalidade
das tradigdes e possui como ferramenta de trabalho a matéria-prima ou insumo inerente a sua
regido (ENGLER; LACERDA; GUIMARAES, 2015).

Dessa forma, as |G concedidas para produtos do artesanato sao vistas como instrumen-
tos que reforcam a proteg¢ao ao patriménio cultural e de valorizagdo da produgao do artesanato
local, uma vez que promove maior visibilidade as criagdes artesanais, geragao de renda para os
artesaos e ampliagao da comercializacdo dos produtos, além de estimular a interagado do asso-
ciativismo para valorizagado cada vez mais da identidade cultural da regiao.

Nessa perspectiva, o presente capitulo possui como objetivos mapear as praticas de
artesanado no Brasil reconhecidas por Indicagao Geografica e discutir a importancia das contri-
buicbes da protecéo por IG no contexto das manifestagdes do artesanato brasileiro, no contexto
do desenvolvimento local das regides nas quais a pratica do artesanato representa a identidade,
tradicdo e atividade econdmica de uma coletividade.
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FUNGCOES,ASPECTOSEIMPORTANCIADASINDICAGOES GEOGRAFICAS
PARA O DESENVOLVIMENTO LOCAL

O regime de protecao por meio das Indicagées Geograficas gera implicagbes para o Es-
tado, produtores, consumidores e diversos agentes envolvidos nos beneficios que a |G promove.
Politicas de incentivo ao reconhecimento e fortalecimento das IGs se fazem necessarias pelas
funcdes, aspectos e importancia no desenvolvimento econdmico local e regional ocasionadas
pela concesséao dos registros.

Martins (2014) aponta como fungéo primeira das |G a fungao distintiva e de procedéncia.
Indicar a procedéncia de um produto ou servigo, destacando-se de todos os demais similares
existentes no mercado, quanto valorizar a regido da qual provém, gera diferenciagéo e sinaliza
aos consumidores proveniéncia de uma origem geografica determinada. Nesse sentido, a IG tem
como fungao identificar e individualizar produtos e servigos por sua origem geografica (MIRAN-
DA, 2002; GONCALVES, 2005).

Rangnekar (2004) aponta que os consumidores usam uma variedade de significantes
para indicar a origem e autenticidade de produtos, como o local de compra ou consumo, atribu-
tos fisicos e de qualidade. A partir desse comportamento, as IGs possuem fungao publicitaria ao
assumir carater de divulgagao dos produtos e de suas respectivas regides. Assim, uma IG acaba
por indicar referéncia de um determinado produto a uma localidade especifica, desempenhando
assim uma fung¢ao promocional. Logo, desperta nos consumidores anseios em conhecer as regi-
o0es e o modo como os produtos sao confeccionados. Por consequéncia, interfere na promogao
do turismo local.

A Indicacdo Geografica também desempenha uma fungao qualitativa. Além de sinalizar
procedéncia, associa referéncia de qualidade e constancia de qualidades peculiares relaciona-
das a fatores naturais ou humanos que influenciam na divulgagcéo do produto. Na fungao quali-
tativa, os tragos de diferenciagdo projetam caracteristicas especificas entre produtos similares
para uma mesma regiao geografica (PORTO, 2008).

Quanto aos aspectos, as IGs apresentam-se como marcantes os econdmicos e culturais.
O aspecto econdmico esta relacionado ao desenvolvimento da regido e os beneficios gerados
aos produtores e agentes do meio geografico. As IGs estimulam investimentos na area de pro-
ducao e geracado de empregos. Muitas vezes, as indicagdes geograficas permitem o desenvol-
vimento de zonas rurais desfavorecidas ao valorizar as habilidades locais da regido (MARTINS,
2014).

A presencga de um produto ou servigo protegido com o reconhecimento por IG em uma
localidade contribui para o aprimoramento de sua cadeia produtiva, a medida que ha o incentivo
para reestruturacio das operacdes de comercializacao e demanda por novos postos de trabalho.
Tal atratividade oferece novas perspectivas para geracéo de emprego e renda (CERDAN et al.,
2010).

Para Martins (2014), o aspecto cultural da IG visa valorizar, preservar e proteger o patri-
monio material e imaterial, de modo que os processos e praticas sejam mantidos e repassados
por geragdes, uma vez que o produto protegido por IG reveste-se de técnicas seculares e da
tradicao existentes na regidao como condi¢ao de obtengdo e permanéncia do seu registro.
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Desse modo, cumprindo uma funcéo social, de interesse publico e coletivo, as Indica-
cbes Geograficas sdo de extrema importancia, pois, segundo Porto (2008) e Silva (2009):

a) Servem para distinguir e individualizar produtos e servigos quanto a sua origem, ca-
racteristicas e parametros de qualidade;

b) Protege o produtor e garante a manutenc¢ao da referéncia da produgéo para que seu
produto preserve aspectos de qualidade e originalidade;

c) Protege o consumidor oferecendo informagdes e referéncias acerca do que consome,
a fim de garantir a singularidade do produto;

d) Auxilia na promog¢ao do desenvolvimento das pequenas regides produtoras e associa-
¢des de produtores, de modo a aprimorar sua competitividade no mercado, crescimento
econdmico local e tecnoldgico associados ao produto protegido;

e) Preserva o patrimdnio cultural e histérico, a cultura, a identidade e as criages origina-
rias do saber-fazer da comunidade protegida por esse signo distintivo.

f) Gera satisfagdo ao produtor, que vé seus produtos comercializados no mercado com a
IG, valorizando o territério e o conhecimento local;

g) Facilita a presenga de produtos tipicos no mercado, que sentirdo menos os impactos
da concorréncia com outros produtores de preco e qualidade inferiores;

h) Estimula a melhoria qualitativa dos produtos, ja que sdo submetidos a controles de
producao e elaboracgao;

i)Permite ao consumidor identificar o produto nos métodos de produgao, fabricagéo e
elaboragao do produto, em termos de identidade e de tipicidade da regiao;

j) Melhora e torna mais estavel a demanda do produto, pois cria uma relagdo mais esta-
vel com o consumidor. Com o selo da IG, espera encontrar um produto de qualidade e
com caracteristicas determinadas;

k) Facilita o marketing, através da IG, que € uma propriedade intelectual coletiva, com
vantagens em relacdo a promog¢ao baseada em marcas comerciais;

[) Facilita o combate a agdes fraudulentas, ao contrabando, a contrafagdo e as usurpa-
coes;

m) Favorece as agdes de exportagdes e protege os produtos contra a concorréncia des-
leal externa.

O ARTESANATO NO BRASIL: CONCEITOS, INOVAGCAO E PROPRIEDADE
INTELECTUAL

O artesanato é segmento de mercado relevante, movimenta a economia local, o turismo
e promove geracao de emprego e renda. O Brasil e boa parte dos paises da América Latina des-
tinam programas e politicas ao desenvolvimento do artesanato devido ao seu reconhecimento no
processo de desenvolvimento econdmico e social.

Il CAPITULO 01 | m




Segundo Pinto (2014) a base conceitual do artesanato no Brasil evidencia que o produto
artesanal esta intimamente relacionado a habilidade exercida pelo arteséo e traz caracteristicas
pessoais ou de identidade cultural especifica. Logo, o produto artesanal traz a personificacao, a
sensibilidade do artista e a identidade cultural local agregada ao produto final.

Ao longo dos tempos, o trabalho artesanal foi sofrendo transformacgdes e incorporou ca-
racteristicas e personificou atributos artisticos e culturais, incorporando a essas manifestacoes
riqueza, costumes e as especificidades regionais nas suas mais variadas formas (PINTO, 2014).

A presencga predominante do artesanato na identidade local e a comercializagdo dos
produtos associados como referéncia a regido de origem exige a qualidade necessaria para o
reconhecimento da producgao artesanal. Nesse sentido, a obtencéo de selos e certificacbes de
origem desempenha papel diferencial nesse contexto, sendo a Indicagao Geografica parte desse
diferencial.

Em contrapartida, a insercédo do produto tradicional nos ditames competitivos de merca-
do demanda do artesdo competéncias que o distanciam do aprendizado adquirido no ambito da
tradicdo. Porém, apesar das interferéncias no processo produtivo, o artesanato ndo se distancia
de sua referéncia cultural e se apresenta como um conjunto de técnicas que resulta de uma par-
cela de historia do contexto de seu produtor (ARTESOL, 2012).

Mello (2015) menciona que o desenvolvimento de produtos artesanais, quando aliado a
inovacao técnica e a criatividade, traz novo significado ao fazer do oficio artes&o, incorpora pro-
cesso dinamico cultural e reelaboracdes.

Nessa perspectiva, as criagdes originarias das manifestacées do artesanato tradicional
sdo passiveis de direitos de propriedade intelectual. Jungmann e Bonetti (2010) associam o di-
reito de propriedade intelectual relacionado com a informacao ou ao conhecimento que pode ser
incorporado ao produto e a um numero ilimitado de suas cépias, em qualquer parte do mundo,
e nao ao préprio objeto copiado. Assim, os direitos de propriedade intelectual sao traduzidos na
informagao ou no conhecimento refletido nesses objetos e copias, sendo, portanto, intangivel.

Almeida, Monde e Pinheiro (2013) acerca dos direitos de propriedade intelectual dizem
que sao:

aqueles relacionados com a protecgéo legal que a lei atribui a criagdo do intelecto humano,
garantindo aos autores de determinado conteudo o reconhecimento pela obra desenvolvi-
da, bem como a possibilidade de expor, dispor ou explorar comercialmente o fruto de sua
criagdo (ALMEIDA; MONDE; PINHEIRO, 2013).
A partir da citagao anterior infere-se que a criagao artesanal manifestada por meio do
espirito criativo da tradigao local goza de direitos de protegdo, uma vez que externa as particula-

ridades e externam tracos intrinsecos.

Mello (2015) aponta a necessidade de protecéo aos direitos de inovagao e originalidade
no fazer de um produto, a fim de garantir sua exclusividade, beneficios comerciais, e também
evitar que agentes alheios ao processo de criagao tenham vantagens sobre o mérito do trabalho
dos artesaos.

O setor artesanal brasileiro € um valioso espaco de inovacéao, repleto de potencialidades
e requer agdes para o seu desenvolvimento. A revitalizagao de produtos, a modernizagao de de-
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sign, as adequacgodes de elementos histdérico-culturais, uma embalagem original e a criatividade a
servigo das criagdes, evidenciam inovagdes e possibilidades na atividade artesanal.

O mercado do artesanato brasileiro ainda encontra dificuldades no alcance de seus ob-
jetivos. E preciso promover meios de distribuicdo, acesso a mercados e a integragdo das redes
de comercializagao regionais. Aprimorar as estratégicas de aproximagao dos produtos aos con-
sumidores, assim como a aproximacgao também de novas fontes de componentes ou matéria-
-prima. Em termos de gestéo, é necessario fortalecer as organizagdes do negdcio que possuem
carater coletivo e comunitario, além de ag¢des de capacitagcdo comunitaria, artistica, gerencial e
empreendedora (NETO, 2001).

INDICAGOES GEOGRAFICAS PARAPRODUTOS DOARTESANATO LOCAL

O artesanato brasileiro tem se destacado, ao longo dos anos, ndo somente em nivel
local, regional e nacional, mas também internacionalmente, devido a sua beleza e originalidade.

O artesanato € um meio de expressao de arte popular e da capacidade de criacdo do
artesdo em transmitir suas habilidades, dons ou puro prazer artistico. Sdo inumeras as formas e
produtos que o artesanato apresenta. As mais comuns s&o os trabalhos em ceramica, a cestaria
e trangados, bordados e rendas, redes, artigos em couro, artigos de madeira e de pedra.

O reconhecimento de Indicagdo Geografica surge como fator primordial para garantir a
particularidade de um produto e, por consequéncia, da propria regido geografica delimitada, com
o objetivo de se garantir reputacao e notoriedade. Dessa forma, a |G permite aprimorar valor e
diferenciagdo do produto, além de conferir visibilidade ao territério de origem (KEGEL; CARLS,
2015).

O Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) reconhece onze registros de Indica-
codes Geograficas associadas a produtos do artesanato local brasileiro. Todas elas na modalida-
de de Indicacdo de Procedéncia.

As Indicagbes Geograficas associadas ao artesanato servem para proteger o uso dos
nomes geograficos de suas localidades de origem dos produtos, de modo que o consumidor
possa reconhecer que determinado produto possui protegcédo garantida por IG.

O Quadro 1 elenca as |G registradas, o ano de registro, sua regido geografica e os tipos
de produtos elaborados.

Quadro 1 - Indicagdes Geograficas associadas ao Artesanato

NOME GEOGRAFICO | ANO REGIAO PRODUTO TITULAR
Eg,[%igg gg -‘Ij-gg%?i% do 2011 | Tocantins Capim Dourado §§E?§§§E%:{g%%e§2%Zleal?écoadpoin%sta-
Goiabeiras 2011 gggl’[gto Panelas de Barro gSSSS‘jLaF,‘?gO das Paneleiras de Goiabei-
Sao JosoDel Rel | 2012 | Minas Gerls | Pogas ariesanaie [ Associacao dos Arcsdcs de Pesas o

Conselho da Unido das Associagdes e
Cooperativas de Garimpeiros, Produto-
res, Lapidarios e Joalheiros de Gemas
de Opalas e de Joias Artesanais de
Opalas de Pedro Il — IGO Pedro Il

o Joias artesanais de
Pedro Il 2012 | Piaui opalas
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. . Téxteis em Algo- Cooperativa de producéo téxtil de afins
Paraiba 2012 | Paraiba dao Colorido do algodio
s ; Renda de agulha Associacao para o Desenvolvimento. da
Divina Pastora 2012 | Sergipe em lacé Renda Irlandesa de Divina Pastora
-, . . Renda Renascen- | Conselho Ass. Coop. Emp. Ent. Renda
Cariri Paraibano 2013 | Paraiba ca Renascenga-Conarenda
Regido das Lagoas Man- . Instituto Bordado Filé das Lagoas de
dau-Manguaba 2016 | Alagoas Bordado filé Mundau-Manguaba
SR . Joias artesanais Associacgao Cultural e Ecolégica dos
Pirenopolis 2019 | Goias em prata Artesdos em Prata de Pirendpolis
- . Comité Regional das Associagdes e Co-
Caico 2020 | Ceara Bordado operativas Artesanais do Serido
Sindicato das Industrias de Produtos
. ~ A Iy Ceramicos de Louga, de P9, de Pedra,
Porto Ferreira 2020 | Sao Paulo Ceramica artistica Porcelana e da Louga de Barro de Porto
Ferreira

Fonte: Elaboragdo propria, com base de dados extraidos do INPI, 2020.

A primeira |G para produtos do artesanato local foi concedida a favor da Associagao dos
Artesdos em Capim Dourado da Regido do Jalapao do Estado de Tocantins, em 2011. O capim
dourado do Jalapao € a matéria-prima local que incentivou os moradores da regiao a produzirem
pecas de costura e trangados.

A partir de 1930, técnicas artesanais de manuseio do capim dourado foram aprendidas.
No inicio da década de 1990 é que a producgao das pecgas tornou-se popular no Brasil e estimulou
a valorizacao dos produtores locais. Sdo as comunidades quilombolas do Jalapao responsaveis
pela produgao dos artigos. Muito da notoriedade desta arte é valorizada no pais e no mundo por
ser um produto coletado da natureza, pelo uso de técnicas manuais de elaboragao e respeito o
meio ambiente (GIESBRECHT; MINAS; GONCALVES; SCHWANK, 2014).

As paneleiras de goiabeiras € indicagcao geografica concedida também em 2011, em
nome da Associacao das Paneleiras de Goiabeiras — APG, no Estado Espirito Santo, localidade
de Goiabeiras. A producdo de panelas de barro na regiao é saber que envolve a pratica artesanal
com o barro e tornou-se atividade econdmica culturalmente enraizada na localidade. Produto da
ceramica de origem indigena, o processo de fabricagdo das panelas conserva as caracteristicas
essenciais que a identificam com a pratica dos grupos nativos das Américas, antes da chegada
de europeus e africanos (ARTESOL, 2016).

Rodrigues (2011) aponta que a tradicdo cultural da produgdo de panelas vem sendo
repassada de geracgao para geracgao, além de manter preservada a sua vinculagdao de género
como atividade realizada pelas mulheres da regido, bem como padronizagdo dos procedimentos
técnicos empregados na producgéo. A partir da segunda metade do século XX, devido a amplia-
¢ao do centro urbano da capital Vitéria e o turismo na regiao, a produgdo ganhou um ritmo mais
acentuado para atender a demanda pelos produtos.

Na regido de Sdo Jodo Del Rei, no Estado de Minas Gerais, a IG concedida reconhece
procedéncia das pecas artesanais em estanho produzidas nesta regido. Com reconhecimento do
INPI em 2012, o artesanato local preserva a identidade regional reproduzida em utensilios do-
meésticos de design colonial e pegas sacras, as quais mantém as caracteristicas da religiosidade
Sao Joanense (SILVA; GODOY; KEMP; ANDRADE; FERNANDES; OLIVEIRA; PEREIRA, 2006).
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As opalas da cidade de Pedro Il, no Piaui, rendeu, em 2012, a Indicagao Geografica para
joias e pecas artesanais preciosas. Detentora de cores caracteristicas produzidas pela difragao
da luz branca através de uma estrutura ordenada de micro esferas de silica, estudos estimam
uma reserva geoldgica de 1.200 toneladas de opalas brutas na regido. Com a opala, os artesaos
desenvolvem uma identidade artistica prépria e de valorizagdo das suas joias, em forma de cola-
res, pingentes, brincos e anéis (GIESBRECHT; MINAS; GONCALVES; SCHWANK, 2014).

A Paraiba possui duas Indicagdes Geograficas, a producao de téxteis com algodao co-
lorido, concedida em 2012, e os produtos da Renda Renascenca da regiao do Cariri Paraibano,
com registro concedido em 2013.

O desenvolvimento da Paraiba esta intimamente ligado a produgdo de algodao. Re-
gistros indicam que ha 4.500 anos o algodao naturalmente colorido ja era produzido pelas co-
munidades incas e astecas. Com o registro de IG para a regido, as confec¢des produzidas por
pequenos teceldes sao exportadas para a Europa e produtores tradicionais receberam diversos
incentivos com a politica de revitalizagdo da produgao dos produtos téxteis.

Na regiao do Cariri Paraibano, a renda renascenca de lacé diferencia a renda local. S&o
mais de 100 tipos de pontos de renda catalogados. Os tipos de rendas produzidas se diferenciam
das demais localidades, pois ja estdo inseridos e absorvidos pela cultura local (GIESBRECHT;
MINAS; GONCALVES; SCHWANK, 2014).

Sergipe é referéncia como produtor mundial de renda irlandesa, com destaque para o
municipio da Divina Pastora. Em 2009, a renda produzida pelas artesas da cidade foi reconheci-
da como Patrimdnio Cultural do Brasil pelo Instituto do Patrimbnio Historico e Artistico Nacional.
Em 2012, foi concedido o selo de indicagdo geografica para a regido. O surgimento da cultura
da renda no Estado ocorreu no inicio do século XX quando as mulheres da aristocracia a época
foram repassando a pratica da renda as mulheres mais humildes (PADRAO, 2013).

O Bordado Filé da regiao das Lagoas Mandau-Manguaba, em Alagoas, foi a concessao
de IG mais recente reconhecida pelo INPI para a pratica do artesanato com renda. O artesana-
to do Bordado filé € uma técnica introduzida pelas mulheres portuguesas na regido. No ano de
2019 ocorreu o reconhecimento da IG da regido de Pirendpolis-GO (artesanato em prata) e, em
2020, as IG de Caic6-CE (bordado) e Porto Ferreira-SP (produtos ceramicos).

CONSIDERAGOES FINAIS

A concessao de Indicagao Geografica revela-se um importante fator de impacto na co-
mercializacido de produtos artesanais e promove a reafirmagao da qualidade e tradi¢cao existen-
tes em uma localidade especifica, além de conferir valor e notoriedade das producdes artisticas
voltadas para a identidade local.

A protecao aos direitos de criagao e originalidade de um produto oriundo do artesanato
local garante sua exclusividade, permitindo maior valor agregado em sua comercializagao, e
principalmente, combate que terceiros recebam o bénus pelo trabalho criativo dos artesaos.

Nessa perspectiva, é de fundamental importancia esforgos conjuntos entre associagoes
de artesaos, o poder publico, o SEBRAE, o INPI e universidades na articulagcédo de politicas pu-
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blicas voltadas a prote¢ao do patriménio cultural do artesanato.

A certificacdo de |G para as criagdes do artesanato regional abre novas perspectivas
para recomposic¢ao das atividades ligada ao setor e pode promover oportunidades de ocupagao
e geracgao de renda no cenario da economia regional direcionada a classes menos favorecidas.

Contudo, é necessario que o incremento de politicas publicas seja direcionado no sen-
tido de buscar consolidar o reconhecimento local de produtos regionais, contribuindo para sua
valoragao, longevidade da tradicdo passada por geragdes e o reconhecimento nacional.

REFERENCIAS

ALMEIDA, Diego Perez; MONDE, Isabela Guimaraes Del; PINHEIRO, Patricia Peck (Coord.). Manual
de propriedade intelectual. Sdo Paulo: UNESP, 2013.

ARTESOL, Artesanato Solidario. Paneleiras de Goiabeiras. 2016. Disponivel em: <http://artesol.org.
br/artesanato-brasileiro/patrimonio-imaterial-reconhecido/paneleiras-de- goiabeiras/>. Acesso em: 27 jul.
2019.

BRASIL. Lei n® 9279, de 14 de maio de 1996. Regula Direitos e Obrigacdes Relativos a Propriedade
Industrial. Brasilia, DF, Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/L9279.
htm. Acesso em: 12 maio 2019.

CERDAN, Claire Marie Thuillier; BRUCH, Kelly Lissandra; SILVA; Aparecido Lima da; COPETTI,
Michele; FAVERO, Klenize Chagas; LOCATELLI, Liliana. Indicagao Geografica de produtos
agropecuarios: Importancia Histérica e Atual. Brasilia: Mapa, 2010.

ENGLER, Rita de Castro; LACERDA, Ana Carolina; GUIMARAES, Leticia Hilario. Associacdes entre
design e artesanato, um caminho para a sustentabilidade. In: Simpdsio de Design Sustentavel, 5., 2015,
Rio de Janeiro. Rio de Janeiro: Blucher Design Proceedings, 2015. v. 2, p. 134 - 144. Disponivel em:
http://pdf.blucher.com.br.s3-sa-east-1.amazonaws.com/designproceedings/sbds15/2st601b.pdf. Acesso
em: 9 jun. 2020.

GIESBRECHT, Hulda Oliveira; MINAS, Raquel Beatriz Aimeida de; GONCALVES, Marcos Fabricio

Welge; SCHWANKE, Fernando Henrique. Indicagdes geograficas brasileiras - Artesanato: brazilian

geographical indications - crafts: indicaciones geograficas brasilefas - Artesania. Brasilia: SEBRAE,
INPI, 2014.

JUNGMANN, Diana de Mello; BONETTI, Esther Aquemi. Inovacao e Propriedade Intelectual. Brasilia:
SENAI, 2010

MARTINS, Camila Biral Vieira da Cunha. Indicagdes Geograficas: regulamentagédo nacional e
compromissos internacionais. Sao Paulo: Atlas S.A, 2014.

MELLO, Janaina Cardoso de. Na Trilha do INPI: Registro de Indicagao Geografica (IG) e inovagao no
Artesanato Brasileiro. Ideias & Inovagéao, Aracaju, v. 2, n. 3, p.11-20, set. 2015.Disponivelem:<https://
periodicos.set.edu.br/index.php/ideiaseinovacao/article/view/1778/147 1>. Acesso em: 17 ago. 2019.

MIRANDA, Pontes de. Tratado de Direito Privado. 1. ed. Campinas: Bookseller, 2002.

NASCIMENTO, Jéssica Nayara do; DALLABRIDA, Valdir Roque. Direito e desenvolvimento

Il CAPITULO 01 | n



territorial: as questdes legais que envolvem a indicagcado geografica de produtos e servigos no Brasil e
no exterior. Revista do Desenvolvimento Regional, Taquara, v. 13,n.1,p.33- 54, jun.  2016.
Disponivel em: https://seer.faccat.br/index.php/coloquio/article/view/388/326. Acesso em: 11 ago.
2020.

PADRAO, Monica Lanza. Indicagbes geograficas e a protegdo do patriménio cultural imaterial do estado
de Sergipe: a renda irlandesa de divina pastora. In: Simpdsio Internacional de Inovagao Tecnolégica-
Simtec, 2013, Aracaju. Anais. Aracaju: SIMTEC, 2013. v. 1, p. 177-184.

PINTO, Horténcia Maria Cavalcante. Mulheres empreendedoras: a producéo de artesanato tipico do
Ceara. 2014. 110 f. Dissertacao (Mestrado) - Curso de Gestao, Universidade de Tras - Os - Montes e
Alto Douro, Vila Real, 2014. Disponivel em: <http://repositorio.utad.pt/bitstream/10348/5937/1/msc_
hmcpinto.pdf>. Acesso em: 20 ago. 2020.

PORTO, Patricia Carvalho da Rocha. Indicagdes Geograficas, modelo Brasil. Aracaju: Evocati Revista
n. 29. maio 2008. Disponivel em: http://www.evocati.com.br/evocati/artigos.wsp?tmp_codartigo=228>.
Acesso em: 17 jun, 2020.

RANGNEKAR, Dwijen. The socio-economics of geographical indications. UNCTAD- ICTSD Project on
IPRs and Sustainable Development, Issue Paper, v. 8, 2004. Disponivel em: <http://www.ictsd.org/sites/
default/files/research/2008/07/a.pdf.> Acesso em: 21 jun. 2020.

Il CAPITULO 01




Organizadoras

Adriana Garvalho Pinto Vieira

Possui graduacéao em Direito pela Universidade Estadual
de Ponta Grossa (1993), mestrado em Direito pela
Universidade Metodista de Piracicaba (1999) e doutorado
em Desenvolvimento Econdmico pela Universidade
Estadual de Campinas (2009) e fez parte do doutorado
com Bolsa Santander, na Universidad Politécnica de
Madrid / Escuela UPM, com orientacdo dos professores
Prof. Ignacio Trueba, Julian Briz e Isabel de Felipe. Realizou
o Pés-Doutorado em Politica Cientifica e Tecnoldgica pelo
Instituto de Geociéncias pela Universidade Estadual de
Campinas (2010-2012), com Bolsa da Capes PNPD. Pds-
doutorado no Programa de Agronegocio e Desenvolvimento
da Universidade Estadual Julio de Mesquita Filho, Campus
de Tupa (2018/2019), com bolsa Capes PNPD. Atualmente
€ pesquisador colaborador do Instituto Nacional de
Ciéncia e Tecnologia em Politicas Publicas, Estratégias
e Desenvolvimento - INCT/PPED. Foi professora visitante
do Programa de Pdés-Graduacdo em Administracdo da
Universidade Federal do Mato Grosso do Sul. Foi lider
do Grupo de Pesquisa cadastrado no CNPg denominado
Propriedade Intelectual, Desenvolvimento e Inovacéo
(PIDI). E colaboradora dos seguintes grupos de pesquisa:
Gestéo e Estratégia em Negocios Internacionais (GENINT),
que tem como lider Julio Cesar Zilli, Grupo Interdisciplinar
de Pesquisa em Propriedade Intelectual — GIPPI, que tem
como lider Kelly Lissandra Bruch / UFRGS, Grupo de
Estudos em Economia Ecologica, tem como lider Junior
Ruiz Garcia; Instituto Nacional de Ciéncia e Tecnologia
em Politicas Publicas, Estratégias e Desenvolvimento,
tem como lider Renato Raul Boschi. Tem experiéncia na
area de Direito e Administragao, atuando principalmente
nos seguintes temas: sistema de propriedade intelectual,
indicacdo  geografica, estudos juridicos (direito
consumidor), gestdo da inovacédo, sucessao familiar,
agronegocio, cadeias alimentares e biotecnologia.
Membro da Comisséo de Estudos Especiais de Indicacdes
Geograficas da Associacéao Brasileira de Normas Técnicas
— ABNT/SEBRAE. Membro do Conselho Regulador da
Indicacéo de Procedéncia dos Vales da Uva Goethe.



Kelly Lissandra Bruch

Pés-Doutora em Agronegocios pelo CEPAN/UFRGS.
Doutora em Direito pela Université Rennes |, France em co-
tutela com a UFRGS. Mestre em Agronegdcios pelo CEPAN/
UFRGS. Especialista em Direito e Negocios Internacionais
pela UFSC. Graduada em Direito pela Universidade
Estadual de Ponta Grossa. Professora do Departamento de
Direito Econémico e do Trabalho, da Faculdade de Direito
da UFRGS. Professora do Programa de Pés Graduacao
(mestrado e doutorado) do Centro em Estudos e Pesquisas
em Agronegocios - CEPAN/UFRGS. Professora do PROFNIT
(Mestrado Profissional em Rede Nacional em Propriedade
Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para Inovacao)
no Ponto Focal IFRS. Membro da Comissao Especial de
Propriedade Intelectual da OAB/RS.

Liliana Locateli

Graduada em Direito pela Universidade Federal de Santa
Maria (1999), com Mestrado (2002) e Doutorado (2006)
em Direito pela Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC). Professora da Graduacgao e Pds-graduagdo em
Direito da URI/FW, na éareas de Direito do Consumidor e
Propriedade Intelectual e do Curso de Direito da UNOESC/
SMO. Pesquisadora em Direito da Propriedade Intelectual,
com énfase em Signos Distintivos. Atuou como Consultora
Sénior no Projeto Didlogos Setoriais UE - Brasil - Indicactes
Geogréficas.

Patricia Maria da Silva Barhosa

Doutora em Biotecnologia Vegetal e Propriedade
Intelectual pela Universidade Federal do Rio de Janeiro.
Professora colaboradora no Programa de Pés-Graduacéo
em Propriedade Intelectual e Inovacdo do Instituto
Nacional da Proprieda Industrial onde ministra a disciplina
Indicacdes Geograficas e outros sinais distintivos de uso
coletivo. Tutora e conteudista de Curso INPI OMPI DL 101
e do Manual de Indicac6es Geograficas do INPI. Servidora
do INPI desde 1998, atualmente na Divisdo de exame de
Marcas Coletivas, Marcas de Certificacédo e Indicagdes
Geograficas da Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais
e Indicactes Geogréficas.



Autores

Alexandre Guimaraes Vasconcellos

Bidlogo, Mestre em Biofisica e Doutor em Biotecnologia
Vegetal pela UFRJ. Fez Pés -doutorado Sénior em Gestao
da Inovagéo em Saude na FIOCRUZ e na WIPO, Suiga.
E Pesquisador em Propriedade Industrial e Professor da
Pds-graduacao da Academia de Propriedade Intelectual,
Inovacédo e Desenvolvimento do INPI, onde ministra as
Disciplinas de Conhecimentos Tradicionais e Direitos
Associados e Propriedade Intelectual em Biotecnologia.
Lidera o Grupo de Pesquisa em Propriedade Intelectual
em Biotecnologia e Saude no INPI. E autor de diversas
publicacdbes na area de Propriedade Intelectual e ja
apresentou mais de 100 palestras no Brasil e no exterior
sobre o tema.

Ana Eleonora Almeida Paixao

Possui graduacado em Engenharia Quimica pela
Universidade Federal de Sergipe (1980), mestrado em
Engenharia Quimica pela Universidade Estadual de
Campinas (1990) e doutorado em Engenharia Quimica
pela Universidade Estadual de Campinas (1995). Foi,
de 2005 a 2009, Diretora Geral do CISE - CENTRO
INCUBADOR DE EMPRESAS DE SERGIPE, incubadora
de empresas de base tecnoldgica vinculada a UFS, onde
trouxe o Programa PRIME, da FINEP, tendo sido uma das
3 ancoras do programa no Nordeste. Tem experiéncia na
area de Engenharia Quimica, com énfase em Operacoes
Industriais e Equipamentos para Engenharia Quimica,
atuando principalmente nos seguintes temas: transporte
pneumatico, alimentos, frutas regionais, planejamento
experimental e 6leo de mamona. Especialista em Pl -
Propriedade Intelectual, participou do programa CAPACITE-
NE: Capacitacdo em Inovacdo para Empresarios do
Nordeste, financiado pelo CNPgq. Atualmente, participa,
desde maio de 2017, como Orientadora, do Programa ALl -
Agentes Locais de Inovagéao, do SEBRAE em parceria com
o CNPq.



&)

N

=77

i 5

Ana Elisa Bressan Smith Lourenzani

Possui graduacdo em Agronomia pela Universidade
Federal de Vicosa (1998), mestrado em Engenharia de
Producéo pela Universidade Federal de Sao Carlos (2003),
doutorado em Engenharia de Producgéo pela Universidade
Federal de Sao Carlos (2006) e Pds-doutorado na Kansas
State University. Livre docente em Anélise de Sistemas
Agroindustriais desde 2019, atualmente é Professora
Associada da Universidade Estadual Paulista, Campus
de Tupa. Tem experiéncia na area de Gestao de Sistemas
Agroindustriais, atuando principalmente nos seguintes
temas: agricultura familiar, acesso a mercados, compras
institucionais, certificacéo e indicacdes geogréficas.

Cristiane Hengler Corréa Bernardo

Possui Doutorado em Educacdo pela UFMS (2010);
Mestrado em Comunicacdo Midiatica pela UNESP (2002);
Especializacdo em Comunicacao e Marketing e Graduacéo
em Comunicacé&o Social com Habilitacdo em Jornalismo
pela Pontificia Universidade Catdlica de Campinas (1990).
E livre docente em Comunicacdo Empresarial pela UNESP
(2018). Foi Coordenadora do Curso de Administracao e
atualmente é Professora Associada da UNESP - Faculdade
de Ciéncias e Engenharia. Ministra as disciplinas de
Comunicacdo Empresarial e Trabalho Interdisciplinar
Orientado VeV paraoCursode Administragaoe Construgao
do Conhecimento Interdisciplinar, Metodologia da Pesquisa
e Comunicacdo, Redes e Cultura para o Mestrado
Interdisciplinar em Agronegocio e Desenvolvimento
(PGAD). Desenvolve projeto de pesquisa na area de
Comunicacao Rural, Responsabilidade Socioambiental e
Educacéo e Trabalho. E membro dos seguintes grupos de
pesquisa: CEPEAGRO e Pesquisa em Gestdo e Educacéao
Ambiental (PGEA). Atuou no Grupo Estacio Participactes
como Diretora Académica da Faculdade Estacio de Sa de
Campo Grande e Coordenadora do Curso de Jornalismo
(2004 a 2006) e como Diretora Executiva e Diretora Geral
da Faculdade Integrada do Recife (2006 a 2008). Tem
experiéncia em Assessoria de Comunicacdo, Redacéao
Jornalistica; Etica; Comunicacdo Empresarial, Marketing
e Gestao Educacional. Vem atuando principalmente
nos seguintes temas: educacdo, responsabilidade
socioambiental;  comunicac&o  rural, comunicacé&o



empresarial e comunicagéo cientifica. Atua como avaliador
Ad hoc do INEP/MEC.

Fahricio Carvalho da Silva

Doutorando em Ciéncia da Propriedade Intelectual pela
Universidade Federal de Sergipe. Mestre em Ciéncia da
Propriedade Intelectual pela Universidade Federal de
Sergipe. Bacharel em Administracdo pela Universidade
Federal do Piaui e especialista em Gestao Publica e
Gerenciamento de Projetos. Servidor Publico efetivo do
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia do
Piaui, pertencente ao quadro dos docentes do Ensino
Bésico, Técnico e Tecnologico, Campus Urugui-Pl.

Igor Schumann Seabra Martins

Possui graduacdo em Ciéncias Biologicas pela
Universidade Federal Fluminense (2007), especializacéo
em Controladoria e Gestao Publica pela Universidade
Federal do Rio de Janeiro (2013) e mestrado em Propriedade
Intelectual e Inovacéo pelo Instituto Nacional da Propriedade
Industrial — INPI= — (2020), com orientacao do professor
Vinicius Bogéa Céamara. Defendeu dissertacdo de
mestrado intitulada “Titularidade, documentos de controle
e causas especificas de extincdo das marcas coletivas e
de certificacédo na Unido Europeia e no Brasil”. Participou
como palestrante no painel “Portuguese-speaking countries
— Initiatives for Protecting Geographical Indications” do
Worldwide Symposium on Geographical Indications,
realizado em Lisboa (2019). Atuou como assessor técnico
em assunto de propriedade industrial junto ao Ministério
das Relagdes Exteriores na 42% sessdo do Standing
Committee on the Law of Trademarks, Industrial Designs
and Geographical Indications (SCT), comité permanente
da Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual,
realizada em Genebra (2019). Desde 2014 ¢é tecnologista
em propriedade industrial do INPI e em 2017 foi nomeado
substituto do chefe da Divisdo de Exame Técnico X,
atuando principalmente como examinador de pedidos
de registro de marcas de produtos e de servicos, marcas
coletivas, marcas de certificacéo e indicacdes geograficas
(indicacbes de procedéncia e denominacdes de origem).



Patricia Pereira Peralta

Graduada em Belas Artes pela Universidade Federal do
Rio de Janeiro (UFRJ). Pds-doutora em Estudos Culturais
pelo Programa Avancado de Cultura Contemporéanea -
UFRJ. Doutora em Artes Visuais e Mestre em Histoéria da
Arte pela UFRJ. Professora permanente do Programa de
Pds-graduacao em Propriedade Intelectual e Inovacéo do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) desde
2007. Tecnologista em Propriedade Industrial do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPl) desde 2005.
Atuou na Diviséo de Desenhos Industriais do INPI de 2001
a 2005, como colaboradora, e no exame de marcas de
2005 a 2008, como servidora publica do INPI. Professora
colaboradora do Mestrado Profissional do Instituto do
Patrimonio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).

Rafael dos Santos Viveiros de Faria

Bacharel em Direito, Mestre e Doutorando em Propriedade
Intelectual e Inovacéo pela Academia de Propriedade
Intelectual, Inovagao e Desenvolvimento do INPI — Instituto
Nacional da Propriedade Industrial, com temas de pesquisa
abrangendo marcas coletivas e de certificacdo. Possui
cursos de extensao em Marcas promovidos pelo CEIPI -
Centro de Estudos Internacionais da Propriedade Intelectual
(Estrasburgo/Franca), USPTO - United States Patent and
Trademark Office (Virginia/EUA) e pela Academia da OMPI
— Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual. Atua
como examinador de marcas da Diretoria de Marcas do
INPI desde 2006.

Samyr Leal da Costa Brito

Mestre em Propriedade Intelectual e Transferéncia de
Tecnologia para Inovacéo pelo IFBA (2020); Especialista
em Gestao da Inovacéo e Desenvolvimento Regional pela
UFRB (2017); Bacharel em Direito pela Universidade do
Estado da Bahia (2014); Advogado; Professor Universitario;
Membro da Comisséo de Propriedade Intelectual da OAB/
BA.



|

Silvia Cristina Vieira Gomes

Doutoranda e Mestra (2016) do Programa Multidisciplinar
de Pés Graduacao em Agronegdcio e Desenvolvimento da
Universidade Estadual Paulista — Faculdade de Ciéncias e
Engenharia de Tupa. Pés graduada lato sensu em Higiene
e Inspecédo dos Produtos de Origem Animal/ Vigilancia
Sanitaria de Alimentos (2006) Instituto Qualittas/UCB
e em Gestado do Agronegoécio (2010) na Universidade
Estadual Paulista FCE. Graduada em Medicina Veterinaria
pela Universidade de Marilia (1992). Consultora de
Agronegdcios e Extensionista Rural por meio da COATER —
Cooperativa de Trabalho de Assessoria Técnica e Extensao
Rural (experiéncia como consultora, instrutora, conteudista
e palestrante no SEBRAE SP, SESCOOP SP, FAESP/SENAR
SP). Foi docente do ensino superior na Instituicdo Dom
Bosco de Ensino e Cultura no curso de Turismo, Centro
Universitario de Adamantina (UniFAI) nos cursos de
Agronomia e Tecnologia do Agronegocio; Universidade
Estadual Paulista na Faculdade de Ciéncias e Engenharia
(UNESP - FCE) de Tupa no curso de Administracdo e na
Faculdade de Medicina Veterinaria de Aracatuba (UNESP
-FMVA) no curso de Medicina Veterinaria.

Sheila de Souza Corréa de Melo

Mestre em Propriedade Intelectual e Inovagéo pelo Instituto
Nacional da Propriedade Industrial - INPl e Mestre em
Propriedade Intelectual e Transferéncia de Tecnologia para
a Inovacao - PROFNIT, possui graduacao em Direito pela
Universidade Federal do Para e em Letras Bacharelado
em Secretariado Executivo Trilingue pela Universidade
do Estado do Para, especializacdo em Traducdo pela
Faculdade Integrada Brasil Amazoénia. E Analista da
Embrapa, Secretaria Executiva do Comité de Cooperacéo
Internacional da Embrapa Amazdnia Oriental, representante
da Embrapa no Férum Técnico de Indicagéo Geogréfica e
Marca Coletiva do Estado do Para e € membro do conselho
regulador da indicac&o geografica Queijo do Marajo.



Suellen Costa Wargas

E graduada em Letras, especialista em Lingua Portuguesa,
Mestre Profissional em Propriedade Intelectual e Inovacéo
pela Academia de Propriedade Intelectual, Inovacao e
Desenvolvimento do INPI e, atualmente, € aluna do curso
de Doutorado Profissional em Propriedade Intelectual e
Inovacé&o do mesmo instituto. Exerce, desde 2017, o cargo
de Tecnologista em Propriedade Industrial no INPI, atuando
no exame de marcas de produto, servico, coletivas, de
certificacéo e indicacbes geograficas.

Thomaz Fronzaglia

Atua na Secretaria de Inteligéncia e Relac6es Estratégicas
(SIRE) da Embrapa (Sede) com estudos e analises
estratégicas da evolucdo da agricultura e da pesquisa
agropecuaria. Editor de secédo do peridédico Cadernos
de Ciéncia & Tecnologia. Doutor em Politica Cientifica e
Tecnologica pelo DPCT-IG-Unicamp (2015), Mestre em
Administragéo e Engenheiro Agrénomo pela Universidade
de S&o Paulo (1999). Foi pesquisador visitante na UMR
SAD APT (AgroParisTech-INRA) no periodo sanduiche do
doutorado, pesquisador no Instituto de Economia Agricola
(IEA) de 2005 a 2007, consultor no Instituto de Tecnologia
Social (ITS) em 2003, analista no Servico Nacional de
Aprendizagem do Cooperativismo (SESCOOP/SP) de 2000
a2002. Teminteresse em estudos de agregacao de valor no
agronegocio, estudos prospectivos, estratégias em CT&lI
com impacto na competitividade e no desenvolvimento
regional.



Vinicius Bogéa Camara

Possui graduacédo em Ciéncias Sociais pela Universidade
do Estado do Rio de Janeiro (2002), mestrado em Sociologia
pelo Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro
- IUPERJ/UCAM (2004) e Doutorado em Sociologia com
créditos obtidos na mesma instituicdo e titulo expedido
pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro (2010).
Ingressou em 2004 no Instituto Nacional da Propriedade
Industrial (INPI), onde ocupou, entre 2011 e 2016, o cargo
de Diretor de Marcas da Instituicao. Foi professor substituto
do Departamento de Sociologia do Instituto de Filosofia
e Ciéncias Sociais da Universidade Federal do Rio de
Janeiro (UFRJ) entre 2006 e 2008 e entre 2016 € 2017. Foi
Pesquisador-Visitante do Centre dEtudes Internationales
de la Propriété Intellectuelle (CEIPI), da Universidade de
Estrasburgo, onde realizou estudos de Pds-Doutorado
em 2018. E professor permanente da Academia de
Propriedade Intelectual do INPI, onde coordenou, entre
agosto de 2018 e setembro de 2019, os Programas de
Mestrado e Doutorado Profissionais. Atualmente atua como
Coordenador na Coordenacao de Articulacdo e Fomento a
Propriedade Intelectual e Inovagé&o do INPI.



Indice
Remissivo

A

agropecuaria 26, 30, 34, 55, 62, 133, 142

Amazbnia 51, 57, 115, 116, 118, 119, 120, 132, 134, 141

ameacas 24, 26

Amorango 10, 99, 100, 104, 105, 106, 107, 108, 109, 110, 111,
112, 113

artesanais 10, 13, 16, 17, 18, 19, 42, 43, 45, 46, 50

artesanal 16, 17, 18, 40, 48, 49, 50, 56, 64, 128, 129

artesanato 10, 12, 13, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 38, 40, 42, 43,
44, 45, 46, 47, 48, 49, 50, 52, 112, 113

Artesgos 17, 18, 128

beneficios 4, 14, 16, 39, 40, 42, 47, 49, 59, 63, 94, 95, 109

Braganga 115, 116, 124, 125, 126, 127, 134

Brasil 3,4, 10, 13, 15, 16, 18, 19, 21, 25, 31, 35, 48, 49, 51, 53,
55, 57, 58, 62, 63, 64, 66, 67, 70, 73, 74, 75, 76, 78, 79, 80,
83, 84, 96, 97, 100, 111, 112, 113, 118, 120, 123, 124, 126,
134, 136, 137, 139, 141

brasileiras 20, 40, 53, 54, 80, 100, 103

brinquedos 128

C

caminhos 10, 22, 23, 29, 30, 32, 74

coletiva 15, 25, 26, 30, 32, 34, 42, 82, 83, 84, 85, 86, 87, 88, 89,
90, 91, 92, 93, 94, 95, 96, 97, 99, 100, 101, 104, 106, 108,
110, 111, 112, 113, 129, 130

comercial 39, 42, 44, 55, 62, 83, 90, 112, 116, 120

comunidade 15, 39, 40, 41, 43, 46, 47, 48, 49, 62, 113

concorrentes 43, 72, 82, 84, 87, 90, 91, 92, 94, 95

conflito 66, 67, 68, 69, 70, 71, 73, 74, 75, 76, 77, 78, 79

conhecimento 4, 13, 15, 16, 24, 25, 26, 28, 29, 30, 31, 33, 39, 40,
41, 42, 43, 48, 49, 50, 51, 55, 57, 58, 79, 94, 95, 100, 115

cooperagdo 27, 29, 30, 83, 119

criatividade 16, 17, 24, 41, 43

culturais 4, 13, 14, 16, 17, 23, 25, 29, 31, 33, 34, 35, 39, 41, 42,
43, 47, 52, 100, 103, 111

desafios 4, 23, 24, 25, 39, 63, 64, 79

desenvolvimento 4, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 19, 20, 22, 23, 25, 26,
27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 43, 47, 50, 52, 57, 58, 59,
60, 61, 62, 63, 64, 65, 80, 91, 100, 102, 104, 109, 116, 119,
132, 133, 134, 142

design 10, 16, 18, 20, 99, 100, 101, 102, 103, 104, 105, 106, 108,
109, 111, 112, 113

direitos 16, 19, 39, 41, 42, 44, 45, 47, 48, 53, 69, 79, 87, 88, 93,



95, 96, 103, 112, 131, 132, 133
DO 13, 57, 568, 59, 62, 68, 79, 80, 120

economia 10, 15, 20, 25, 27, 29, 30, 58, 60, 100, 103, 112

econbmica 13, 18, 25, 28, 45, 49, 50, 57, 58, 68, 83, 91, 92, 95

econbmico 14, 15, 24, 26, 39, 40, 43, 47, 57, 59, 60, 72, 91, 113,
132

embalagem 17, 90, 100, 104, 105, 106, 107, 108, 111

entidade 44, 47, 83, 85, 87, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95, 100, 101,
130, 131

estratégica 10, 23, 24, 32, 33, 36, 49, 58, 84, 91, 99, 100, 101,
112

etnodesenvolvimento 4, 10, 54, 55, 56, 59, 60, 61, 62, 63

evolugdo 23, 24, 25, 27, 31, 32, 33, 34, 35, 113, 142

F

ferramenta 10, 13, 25, 27, 49, 67, 84, 85, 90, 91, 92, 94, 96, 99,
100, 101
futuro 4, 10, 23, 24, 25, 26, 27, 30, 31, 32, 34, 36, 41, 55, 57, 60,

63

Geografica 10, 13, 14, 16, 17, 19, 20, 30, 31, 55, 61, 112, 115,
117, 120, 123, 133, 141

geragdo 13, 14, 15, 18, 20, 25, 28, 30, 31, 40, 41, 43, 46, 48, 59,
118

gestao 17, 30, 50, 84, 85, 89, 92, 93, 94, 99, 100, 101, 104, 111,
115, 135

governancga 4, 25, 26, 27, 29, 30, 31, 32, 33, 35

IG 10, 13, 14, 15, 17, 18, 19, 20, 32, 35, 55, 56, 57, 58, 59, 60,
61, 62, 67, 68, 69, 70, 71, 72, 73, 74, 75, 76, 77, 78, 79, 86,
93, 115, 117, 142

Indicagdo 10, 13, 14, 16, 17, 19, 20, 30, 31, 55, 58, 61, 65, 86,
112, 115, 117, 119, 120, 123, 124, 133, 135, 141

indicagao geografica 18, 19, 21, 54, 57, 63, 66, 67, 68, 71, 72, 79,
80, 86, 93, 95, 100, 101, 118, 119, 120, 121, 128, 133, 134,
135, 141

indicagbes geograficas 4, 10, 11, 14, 23, 44, 51, 53, 62, 79, 80,
81, 96, 100, 115, 116, 127, 133, 138, 139, 142

indicadores-chave 24

indigenas 10, 39, 40, 41, 42, 43, 44, 46, 47, 48, 49, 50, 53, 54,
55, 56, 57, 59, 60, 61, 62, 63, 65, 121

inovadoras 28, 59

intelectual 4, 13, 15, 16, 20, 39, 40, 41, 42, 50, 52, 53, 54, 55, 57,



58, 89, 61, 62, 63, 65, 69, 95, 96, 109, 113, 115, 119, 132,
133, 135

J

juridica 10, 44, 45, 51, 53, 64, 67, 69, 70, 73, 75, 78, 80, 83, 101
jurisprudéncia 67, 79

marca 10, 29, 30, 38, 40, 44, 45, 46, 47, 48, 49, 50, 51, 58, 68,
69, 70, 71,72, 73,74, 75, 76, 78, 79, 82, 83, 84, 85, 86, 87,
88, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95, 96, 97, 99, 100, 101, 102, 104,
105, 106, 107, 108, 109, 110, 111, 112, 113, 117, 118, 119,
129, 130, 131

marketing 15, 29, 32, 36, 89, 92, 102, 104, 105, 106, 110, 111

mercado 10, 14, 15, 16, 17, 44, 45, 46, 47, 49, 50, 56, 70, 74, 75,
77, 83, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95, 103, 104, 111, 128, 132,
134

morango 100, 104, 106, 108, 109, 110

nacional 4, 17, 20, 26, 47, 48, 49, 50, 52, 57, 67, 68, 69, 72, 74,
76, 77, 78, 102, 109, 122, 124, 126, 133
natureza 18, 34, 40, 41, 42, 43, 44, 45, 56, 60, 67, 83, 85, 88, 101

oportunidades 4, 20, 23, 24, 26, 28, 31, 32, 33, 34, 35, 61, 111

organizagdo 25, 26, 34, 42, 47, 48, 60, 63, 85, 94, 109, 110, 113,
115, 117, 128

Origem 13, 58, 120, 121, 141

P

paraenses 114, 115, 116, 128, 129

poder 19, 30, 32, 34, 39, 49, 88, 91, 94, 95, 115

politicas 4, 15, 19, 20, 23, 24, 25, 26, 27, 30, 31, 32, 33, 34, 35,
36, 63, 64, 65, 102, 116, 132, 133

praticas 3, 10, 13, 14, 27, 31, 32, 40, 41, 42, 44, 46, 50, 56, 57,
61, 65, 72, 85, 108, 111, 115, 122, 132

privado 24, 42, 44, 95, 115

processo 15, 16, 18, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 34, 35, 45, 46, 49, 55,
57, 58, 59, 60, 61, 62, 73, 74, 77, 84, 89, 96, 97, 100, 102,
103, 104, 111, 118, 119, 120, 121, 123, 124, 126, 128, 129,
130, 131

produgdo 10, 13, 14, 15, 16, 18, 19, 21, 28, 29, 30, 32, 33, 43, 45,
46, 48, 49, 50, 55, 56, 57, 58, 77, 86, 90, 92, 94, 102, 104,
105, 106, 108, 109, 112, 119, 121, 126, 128, 131, 132

produto 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 28, 31, 44, 45, 47, 49, 55, 57,
58, 59, 60, 68, 70, 71, 72, 74, 75, 76, 77, 86, 89, 91, 101,



102, 103, 104, 105, 106, 107, 109, 110, 111, 117, 118, 119,
120, 121, 124, 129, 134, 142

produtores 10, 14, 15, 18, 19, 30, 45, 57, 58, 61, 62, 65, 84, 92,
100, 104, 106, 108, 109, 111, 115, 117, 119, 120, 126, 128,
132

produtos 4, 10, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 29, 30, 32, 33,
39, 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49, 50, 53, 55, 56, 57, 58, 59, 62,
63, 68, 70, 71, 72, 73, 75, 76, 77, 80, 81, 83, 85, 87, 88, 89,
90, 92, 93, 94, 100, 101, 102, 103, 104, 105, 106, 108, 109,
110, 112, 116, 117, 120, 124, 128, 130, 133, 134, 139

propriedade intelectual 4, 13, 15, 16, 20, 39, 40, 41, 42, 50, 52,
53, 55, 57, 58, 59, 61, 62, 63, 65, 69, 95, 96, 109, 113, 115,
119, 132, 133, 135

protecdo 4, 10, 13, 14, 16, 17, 19, 20, 21, 28, 31, 33, 35, 38, 39,
40, 41, 42, 43, 44, 45, 47, 48, 49, 50, 51, 53, 55, 57, 58, 63,
65, 67, 69, 70, 72, 75, 83, 86, 87, 91, 92, 95, 100, 101, 102,
103, 104, 106, 107, 108, 109, 111, 112, 115, 130, 132

publicas 4, 19, 20, 23, 25, 27, 28, 30, 34, 36, 64, 65, 116, 132,
133

publico 10, 15, 19, 24, 32, 44, 46, 49, 50, 61, 74, 84, 89, 91, 92,
93, 94, 95, 100, 101, 115

qualidade 14, 15, 16, 19, 23, 24, 28, 32, 33, 43, 44, 45, 47, 51, 52,
57, 58, 89, 60, 62, 63, 72, 81, 86, 87, 89, 90, 102, 109, 111,
125, 133

regional 14, 17, 18, 20, 23, 25, 26, 27, 28, 30, 34, 35, 36, 55, 57,
58, 63, 64, 113, 142
regulamento 82, 84, 85, 97, 101, 121, 130, 131

servico 13, 14, 17, 44, 45, 55, 57, 58, 62, 76, 77, 84, 91, 93, 101,
131, 142

signos 4, 11, 66, 67, 68, 69, 70, 72, 73, 74, 75, 76, 77, 78, 79, 86,
115

sistemas 24, 27, 29, 64

social 4, 15, 26, 31, 33, 39, 40, 42, 43, 48, 57, 58, 60, 62, 87, 113,
130, 132

stakeholders 24, 31

sustentaveis 4, 29, 60, 109

sustentavel 4, 23, 25, 35, 57, 59, 62, 102, 119

T

técnicas 10, 14, 16, 18, 24, 35, 42, 43, 44, 46, 47, 50, 78, 103,
107, 118, 119, 133
tecnologias 27, 29, 41, 65, 122, 132



terras 54, 55, 59

territorial 10, 21, 22, 23, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35,
36, 37, 64, 65, 113, 123

territérios 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 36, 52,
56, 62, 87, 109, 133

trabalho 13, 14, 16, 19, 28, 40, 50, 61, 64, 68, 69, 78, 84, 89, 102,
108, 116

tradicionais 4, 10, 13, 19, 30, 32, 33, 38, 39, 40, 41, 42, 43, 44,
45, 46, 47, 48, 49, 50, 52, 53, 54, 55, 56, 57, 60, 61, 62, 105

tradicional 16, 30, 33, 39, 40, 41, 42, 43, 47, 49, 51, 52, 56, 121



ey

AYA[Zp]R[0]37:
2021



	Apresentação
	Indicações geográficas, desenvolvimento local e artesanato
	Fabrício Carvalho da Silva
	Ana Eleonora Almeida Paixão
	DOI: 10.47573/aya.88580.2.27.1
	A prospectiva territorial e as Indicações Geográficas: caminhos do desenvolvimento 
	Thomaz Fronzaglia
	DOI: 10.47573/aya.88580.2.27.2
	A marca de certificação como instrumento de proteção dos conhecimentos tradicionais aplicados no artesanato indígena
	Rafael dos Santos Viveiros de Faria
	Alexandre Guimarães Vasconcellos
	Propriedade intelectual em comunidades tradicionais: o etnodesenvolvimento em terras indígenas brasileiras atrelado a indicação geográfica
	Silvia Cristina Vieira Gomes.
	Ana Elisa Bressan Smith Lourenzani.
	Adriana Carvalho Pinto Vieira.
	Cristiane Hengler Corrêa Bernardo.
	O entendimento do Tribunal de Justiça da União Europeia sobre o conflito entre indicação geográfica e outros signos distintivos: um modelo para o Brasil?
	Samyr Leal da Costa Brito
	Possibilidades de aplicação do regulamento de utilização da marca coletiva – titular, usuários e concorrentes
	Igor Schumann Seabra Martins
	Vinicius Bogéa Câmara
	Patricia Pereira Peralta
	Possibilidades de uso do design como ferramenta estratégica na gestão da marca coletiva “Amorango”
	Patricia Pereira Peralta
	Suellen Costa Wargas
	Signos coletivos paraenses
	Sheila de Souza Corrêa de Melo
	Organizadoras
	Autores
	Índice Remissivo

