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Andlise do Discurso Radioféonico na Cidade de
Piumhi-Mg e sua Influéncia em Problemas Sociais -
Como Alcoolismo

An Analysis of Radio Discourse in Piumhi, Minas
Gerais, and Its Influence on Social Problems Such as
Alcoholism

Fldvia Maria Garcia

Resumo: O presente estudo questiona a atividade do profissional de comunicagado que
atua no meio radiofénico, considerando sua capacidade de interferir na qualidade técnica
da produgéo das campanhas publicitarias veiculadas nas radios. O estudo tera como base
a Radio Auto FM 87,9 sediada em Piumhi/MG. O presente estudo busca identificar também
o comportamento da sociedade em relagdo ao alcoolismo, visto que € um sério problema
de saude que atinge os alcoolistas (que sofrem com a doencga) e as pessoas que convivem
ou conviveram com ele. Para isso, foi necessario evidenciar uma analise de como os meios
comunicativos podem influenciar em relagdo ao tema. Isso pode ocorrer partindo de agdes
comunicativas que congreguem a comunidade, a fim de envolvé-la como agente em um
programa de formagao de opinido, onde, uma vez por més, acontece um debate com duragéo
de 30 minutos, com a participagdo do diretor do radio e do grupo dos Alcodlicos Andénimos da
cidade. A proposta do estudo é verificar de que forma esse conteudo influencia, identificando
as consequéncias da agao da propaganda frente a questdao do alcoolismo na cidade. O
embasamento do estudo é discursivo e busca analisar o conteudo e sua eficiéncia diante do
problema em questao: a incidéncia de alcoolismo na cidade.
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Abstract: This study questions the activity of the communication professional who works in
the radio medium, considering his ability to interfere in the technical quality of the production
of advertising campaigns broadcast on radio stations. The study will be based on Radio Auto
FM 87.9, based in Piumhi/MG. The present study also seeks to identify society’s behavior in
relation to alcoholism, since it is a serious health problem that affects alcoholics (who suffer
from the disease) and people who live or have lived with it. For this, it was necessary to
highlight an analysis of how the communication media can influence the subject. This can occur
starting from communicative actions that bring together the community, in order to involve it
as agents in an opinion formation program, where once a month there is a debate lasting 30
minutes with the participation of the radio director and the city’s Alcoholics Anonymous group.
The purpose of the study is to verify how this content influences, identifying the consequences
of advertising action on the issue of alcoholism in the city. The basis of the study is discursive
and seeks to analyze the content and its efficiency in the face of the problem in question: the
incidence of alcoholism in the city.
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INTRODUCAO

Sabe-se que a fungdo principal da propaganda é, de um lado, disseminar
informagdes, raciocinios e ideias que permitam aos consumidores estarem
mais informados sobre os produtos e servigos existentes; de outro, possibilitar
aos anunciantes o aumento de seus negocios, através da conquista de mais
consumidores.

O tema em estudo normalmente é discutido em debates, de forma clara
e objetiva para melhor entendimento dos ouvintes. Com o uso de estratégia de
comunicagao publicitaria, a midia em uso, via de regra, divulga uma ideia, isto &,
tenta uma mudancga de habitos na comunidade em estudo (Hopkins, 1987, p. 71).

E, como o alcoolismo tem se destacado muito na cidade de Piumhi/MG,
o artigo tem como objetivo relatar a importancia do trabalho para o campo da
comunicagao social, porque ira, através de argumentos ideoldgicos, divulgar uma
nova ideia em relagao ao alcoolismo (Hopkins, 1987, p. 26).

O estudo faz um estudo do discurso radiofénico da Radio Auto FM 87,9,
localizada na cidade, que trata da questao do alcoolismo como sendo um problema
social. A Radio dispde de um programa denominado Auto Debate que discute o
tema de forma coerente, embasada na realidade dos entrevistados, sendo estes
membros do grupo dos Alcodlicos Andénimos. Tal assunto é bastante frequente
na comunidade; a realizagdo da discussdo acontece toda primeira segunda-feira
do més, destacando inclusive a presenga dos membros do grupo de Alcodlicos
Andnimos (AA) de Piumhi.

Segundo Hopkins (1987), para divulgar uma ideia & necessario um
detalhamento mais apropriado dela, ou seja, planejar a forma mais adequada
de apresentar o alcoolismo na midia radiofénica. O conteddo da midia devera
decodificar a mensagem emitida pelas ondas do radio e notar a importancia de sua
participagao social para uma possivel mudanga no atual quadro do alcoolismo da
cidade.

O programa Auto Debate é, na medida do possivel, instrumento de
transformagdo da imagem do alcoolismo na cidade de Piumhi. Para isso, o
discurso dos debatedores pretende veicular a intengdo de produzir significados e
gerar sentidos favoraveis ao desenvolvimento de uma nova imagem para aqueles
acometidos pela dependéncia alcodlica.

O objeto a ser estudado ¢é a radio da cidade, considerando que uma emissora
comercial deve levar em consideragéo aspectos demograficos e socioeconémicos,
faixa etaria, sexo e nivel escolar de seu publico. Sua programacgao € feita a partir
dos interesses dos ouvintes e dos objetivos das empresas de radiodifusdo sonora,
adaptando-se ao publico especifico.

Assim, a intengao deste estudo foi entender se a programacao e a forma de
produgdo alteram os comerciais veiculados. Para isso, foi considerado o Programa
“Auto Debate”, ou seja, o recurso técnico utilizado pelo departamento comercial da
radio reveste-se de bons resultados.
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REVISAO DE LITERATURA

A Histoéria do Radio no Brasil

Segundo Costa e Noleto (1997), os fundadores da primeira radio no Brasil,
Roquete Pinto e Henrique Moritze, idealizaram que a producédo e apresentacao
neste meio deveriam ser de carater educativo, mas, com a introdugao de mensagens
comerciais, as emissoras trataram de se organizar como empresas para disputar
o mercado. Este novo formato teve originalmente trés aspectos: desenvolvimento
técnico, status da emissora e popularidade, sendo deixados de lado o carater
educativo e a imposig¢ao dos interesses mercantis.

Ainda citando os autores, em 1940, Getulio Vargas assume o controle da
Ré&dio Nacional do Rio de Janeiro, uma radio do Rio de Janeiro na época (Costa;
Noleto, 1997). A partir dai, os artistas da época conquistam o direito a contrato
assinado e salario fixo, mas com a condi¢do de s6 poderem cantar em outros
ambientes, inclusive em outras emissoras de radio, com a autorizagdo da emissora
com a qual estavam veiculados.

Com ajuda do Governo Federal e verba de anuncios publicitarios, surgiram
programas musicais, auditorios, humoristicos, radionovelas e jornalisticos,
desenvolvendo assim a sonoplastia e invadindo milhares de lares. Esse periodo
ficou conhecido como a década de ouro do radio. O governo aproveitou desse
periodo para passar mensagens de carater ideoldgico-politico. O radio foi de grande
importancia para a formagao de uma ideia que favoreceu o comego do golpe de
Estado.

O radio no mercado regional apresenta, em sua programagao, uma gama de
propagandas que sao veiculadas por muito tempo sem nenhuma alteragéo. No caso
da Radio Alternativa, por cerca de dois meses, ha uma quantidade de comerciais
em sequéncia e isso faz com que o ouvinte fique cansado da programagéo, o que o
leva a ‘zapiar’ (mudar de canal, rede ou estagao na busca de algo que ele considere
mais atrativo) (Hopkins, 1987).

O veiculo radiofénico é considerado uma midia eletrbnica de grande
importancia na divulgagéo de anuncios publicitérios. O radio € meio mais acessivel
no Brasil, pelo baixo custo de aparelhos e por estar presente em mais de 87%
dos lares do pais. Calcula-se que cerca de 70 milhdes de receptores de radio
estejam em funcionamento no Brasil, em um total de mais de 34 milhdes de casas,
0 que significa mais de dois aparelhos por domicilio. Sua participagdo no bolo dos
investimentos publicitarios é de cerca de 4%.

As mensagens publicitérias do radio sdo transmitidas em forma de fonogramas
— spots — quando sao textos interpretados. Jingles sdo musicas cantadas ou textos
falados pelos préprios locutores das emissoras. A mensagem se apoia na voz
humana, o que permite a utilizagdo de uma linguagem coloquial, com frases curtas
e faceis de pronunciar, sem ambiguidades.
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O radio tem um carater mais regional que a televisdo, pelo baixo custo de
producdo e veiculagdo e também pelo alcance, pois € segmentado por regides.
Assim, passa a ser o veiculo consideravel para os anunciantes regionais, para as
vendas de produtos e servigos a um publico local.

A Publicidade e Propaganda no Mercado Regional

A publicidade no radio deve ser bem aproveitada, com criatividade e
entretenimento para persuadir o ouvinte e leva-lo a compra do produto, ou seja,
criar uma relagcéo entre a marca e o consumidor. Em se tratando de mercado, um
fator a ser analisado é o que representa a publicidade e a influéncia que a produgao
de uma campanha pode causar na venda de algum produto.

Aparentemente se trata de um fendémeno recente, caracteristico do século XX
e das economias mais desenvolvidas. A propaganda na realidade existe desde os
tempos remotos. Na Roma Antiga, ela tinha um espago garantido na vida do Império.
As paredes das casas que ficavam de frente para as ruas de maior movimento nas
cidades eram disputadissimas.

Embora artesanal, na propaganda dessa época, era possivel perceber
alguma técnica: pintava-se a parede de branco e, sobre esse fundo, a mensagem
publicitaria. De preferéncia, em vermelho, cores que chamavam “mais atencao”,
sobre o branco.

A propaganda sempre ocupou um papel significativo como impulsionadora
da economia e como instrumento de desenvolvimento cultural. Segundo Ramos
(1998), no Brasil, a propaganda durante trés séculos foi quase exclusivamente oral.
Escassos avisos em locais publicos estiveram entregues aos arautos e ambulantes,
tornando um tempo de pregdes, do “quem quer comprar”, do “quem vai querer”, que
€ natural, se incorporou a nossa publicidade, como popular esséncia da mensagem
de vendas.

Surgiu em Sao Paulo, no ano de 1914, a primeira agéncia “Castaldi &
Bennaton”, nascida no periodo desfavoravel por causa da Primeira Guerra. Ap6s
essa passagem, a capital paulista ja estava com mais cinco agéncias funcionando.
Assim, deram um padr&o aos anuncios com grandes campanhas, com multiplicacées
de outdoors em largos painéis, inclusive os das estradas.

Em um sentido mais restrito, as definigbes de publicidade e propaganda
envolvem profundas contradi¢gdes. O publicitario francés Robert Leduc conceitua
a propaganda como o conjunto dos meios destinados a informar o publico e a
convencé-lo a comprar um produto ou um servico. J& Eugénio Malanga entende
como publicidade o conjunto de técnicas de agdo coletiva utilizado no sentido
de promover o lucro de uma atividade comercial, conquistando, aumentando ou
mantendo clientes.

Segundo Hopkins (1987), o bom vendedor trabalha de forma eficiente
sua propaganda, levando o consumidor a compra de forma natural. Faz uso de
estratégias minuciosamente planejadas para persuadir seu publico-alvo. O autor
sugere testar o anuncio antes de veicular, para ndo cometer erros na campanha.
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Hopkins (1987) s6 néo cita o fator determinante do efeito da campanha, aceitacédo
e retorno.

Por trabalhar com o som e a capacidade de imaginacao de seus ouvintes,
a propaganda no radio pode ser muito eficiente, pois trata-se de uma midia que
proporciona a obtencéo de altas frequéncias de veiculagao, pelo seu baixo custo.
A participagéo do radio brasileiro nos percentuais de publicidade em comparagéo
a todos os paises de regime capitalista € a maior do mundo. Em volume total de
verbas, ocupa a 52 colocagao.

O Alcoolismo e sua Abordagem ao Longo da Histéria

O consumo e a procura por bebidas alcodlicas aumentam ano a ano, e hoje,
mais do que em qualquer época, observa-se que o uso do alcool vem predominando
em indices de dependéncia e tornando-se uma das drogas mais consumidas pela
sociedade. Por ser uma droga permitida por lei e aceita socialmente e de baixo
custo, o alcool é consumido livremente sem precaugdes e alerta de seus males.
Apesar de a OPAS - Organizagdo Pan-Americana da Saude (2011) reconhecer o
alcoolismo como doenga, a sociedade ainda discrimina as pessoas acometidas,
nao dando a importancia devida ao tema.

Na medicina, o CID-10, Classificagao Internacional de Doengas, é reconhecido
universalmente a partir da Se¢ao F10. E traz varias classificagbes relativas ao uso
e abuso de substancias que causam dependéncia, tratando da questao do alcool.

Conforme informagdes obtidas pelo Ministério da Saude (2009), o alcoolismo se
resume a uma doenga crdnica, com aspectos socioeconémicos e comportamentais,
definida pelo consumo exagerado e incontrolavel do alcool, na qual o paciente se
torna transitério a intoxicagao ocasionada pela bebida (droga).

Segundo Kalina (2011), no prefacio do livro de Bahia (2011), “o alcoolismo é
uma enfermidade evitavel, controlada e tratada; porém nao é curavel”’. O alcoolismo
€ uma das doengas mais comuns na maior parte do mundo e ainda quase nao se
ensina nas faculdades de medicina, ficando restrito aos psiquiatras. O autor afirma
que todo médico devia conhecer como tratar esses pacientes, pois sao eles os que
podem detectar com maior facilidade o inicio desta enfermidade, que se desenvolve
em 15% das pessoas no mundo.

Assim, o alcoolismo é um termo genérico que indica algum problema, mas
medicamente, para maior precisdo, € necessario apontar qual ou quais disturbios
estdo presentes, pois geralmente ha mais de um. Para Pinho (2009), o alcoolismo tem
sido, ao longo do tempo, um permanente vicio social; o alcool pode ser considerado
agente de acidentes de transito, conflitos, dissolu¢des conjugais e criminalidade.

No Brasil, o ultimo levantamento nacional feito mostrou que, em média, 12%
de toda a populagao se encaixavam nos critérios para dependéncia alcodlica, o que
explica a enorme percentagem de pessoas com problemas ligados ao alcool e ao
alcoolismo em unidades de internagao hospitalar. Com relagdo a presenca desse
publico em servigcos de atencgéo inicial a saude, o estudo feito pela OMS apontou
que o dominio de dependéncia de alcool nesses casos foi de 2,7%, sendo o terceiro

485

Q)
Q

=
=
c
o

w
~O




A Saude Publica e o Bem-Estar da Sociedade - Vol. 11

transtorno psiquiatrico prevalente, ficando atras apenas de depressao e transtorno
de ansiedade generalizada (OPAS, 2011).

Quanto a influéncia de aspectos morais, psicolégicos, genéticos e ambientais
em relagao ao consumo abusivo de alcool, a droga psicoativa mais usada atualmente
no mundo, que consequentemente vem sendo digna de estudos e relatos, € o alcool
(Laranjeira, 2014).

O consumo abusivo do alcool e seus efeitos decorrem de varios fatores: o
exemplo do excesso de propaganda na midia em geral, estimulando o surgimento
do vicio e incentivando o consumo a qualquer prego. Este tem acarretado graves
problemas, com consequéncias familiares, profissionais e sociais para a coletividade
(Acauan et al., 2008).

Aspectos Sociodemograficos e Epidemiolégicos do Alcoolismo
no Brasil

Na medida em que a sociedade passou por alteragdes sociais e econdmicas,
em especial com a Revolugéo Industrial, revolugdo esta que desafiou as grandes
concentragdes urbanas, aumentou expressivamente a produgéo e a disponibilidade
de bebidas e diminuiu de forma drastica seus pregos, desde entdo, ocorreu uma
grande mudanga na forma em que a sociedade, em especial os homens, se
relaciona com o alcool (Alcoolismo, 2011).

Como exemplo Alvarez (2017) assinala que, no Brasil, o alcoolismo é a
terceira causa de aposentadoria por invalidez e ocupa o segundo lugar entre os
demais transtornos mentais. A proposta de diminuigao do consumo de alcool deve
iniciar-se com amplos esclarecimentos a comunidade sobre os riscos que o abuso
do alcool impde a saude e a sociedade, inibigdo legal do consumo de alcool até o
fim da adolescéncia — via legislagcao especifica e fiscalizagdo agressiva, elevagéao
agressiva da carga tributaria sobre produtos que contenham alcool.

Ainda citando Alvarez (2017), como exemplo dessa condigdo, uma lata de
cerveja que se compra no Brasil a R$ 1,00 é encontrada na Inglaterra a R$ 6,00.
Na Irlanda, a licengca para comercializar alcool é tao dificil que apenas poucos
estabelecimentos podem fazé-lo, e ndo é liberada a venda em supermercados.

Conforme dados do Centro Brasileiro de Informagdes sobre Drogas
Psicotropicas (Alcoolismo, 2011), na pesquisa feita em 10 capitais brasileiras,
65% dos entrevistados afirmaram consumo de bebidas alcodlicas, dos quais 50%
iniciaram o uso entre os 10 e 12 anos de idade.

Agravos a Saude Relacionados ao Etilismo

Afrequéncia do consumo de bebida alcodlica vem aumentando na populacao
brasileira, guardando-se as devidas particularidades de acordo com as regides do
pais, o padrao de consumo, o género, a faixa etaria, a classe socioecondmica e o
tipo de bebida consumida. Quando se considera que o consumo e a dependéncia
de alcool aumentam o risco de problemas sociais, fisicos, legais e de violéncia,

486

Q)
Q

=
=
c
o

w
~O




A Saude Publica e o Bem-Estar da Sociedade - Vol. 11

podemos afirmar que ele merece atencdo e configura-se como um problema de
saude publica (Laranjeira, 2014).

Os efeitos mais conhecidos do alcool acontecem no SNC (Sistema Nervoso
Central), onde suas agbes depressoras sdo parecidas com as dos anestésicos
volateis. Os efeitos da intoxicagdo aguda pelo etanol no homem s&o bastante
populares; sdo eles: falta de coordenagdo motora, fala arrastada, euforia e
autoconfianga elevada. O efeito sobre o humor varia de pessoa para pessoa, e
a maioria delas torna-se mais ruidosa e desembaragada. Alguns, contudo, ficam
mais morosos e contidos. Em niveis elevados de intoxicagdo, o humor tende a
ficar instavel, com euforia e melancolia, agressao e submissdo. O desempenho
intelectual e motor e a discriminagao sensitiva sdo também prejudicados. “O alcool
gera uma sensagao de calor; aumenta a saliva e 0 suco gastrico e o uso frequente
pode gerar lesdo no estdmago e gastrite crénica (Farmacologia, 2019, p. 52).

A intoxicagdo aguda por alcool € uma emergéncia médica causada pelo
consumo rapido de uma grande quantidade de alcool. O risco de gravidade depende
da paciéncia do paciente ao alcool, do seu tamanho (ou peso), da sua frequéncia de
ingestao e de quanto alimento consumiu junto com o alcool (Barbieri, 2011).

Ainda citando Barbieri (2011), ha sintomas como: pensamento demorado,
comportamento desinibido, suscetibilidade emocional, andar instavel, tremores,
depressao, euforia, agitagcdo, convulsdo, nauseas, vémito, hipotermia, palidez,
vermelhiddo, fraqueza muscular e, em casos mais graves, coma. A gravidade
desses sintomas depende parcialmente do nivel sanguineo de alcool.

METODOLOGIA

O universo da pesquisa foi a cidade de Piumhi-MG, focando em entender se
as campanhas veiculadas na radio local tém influéncia direta no indice de alcoolismo
da cidade. Para isso, & preciso fazer a analise sobre o conteudo, considerando
aspectos como programacao, horarios adequados e publico-alvo.

Para alcangar os objetivos, foram analisados os contetdos da programacgéo
realizada diretamente na emissora. Bardin (1996, p. 47) cita que uma analise de
conteudo:

E um conjunto de técnicas de andlise das comunicagdes
que, através de procedimentos sistematicos e objetivos
de descricdo do conteudo das mensagens, visa a obter
indicadores (quantitativos ou n&o) que permitam a inferéncia
de conhecimentos relativos as condi¢des de produgédo e de
recepcgao (variaveis inferidas) destas mensagens.

Os métodos utilizados verificaram o conteddo dos anuncios da Radio com
o intuito de tragar um paralelo comparativo entre o formato utilizado e as regras
citadas por autores e estudiosos da comunicagao que tratam do assunto.
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APRESENTAGAO E DISCUSSAO DE DADOS E RESULTADOS

O radio, enquanto veiculo de comunicagéo, pode fazer com que a opiniao
sobre o alcool seja vista como uma contribuicdo para o nascimento de uma nova
concepgao ética no exercicio da cidadania piumhiense.

Apesar da comunicagdo social ser abrangente, determinados assuntos
polémicos sao vistos de forma preconceituosa e excluidos dos debates sociais.
No entanto, o autor evidencia a necessidade de estar integrando a comunidade
das cidades, fazendo com que varias camadas sociais passem a coexistir sem
hierarquias discriminatérias num multiculturalismo democratico e inteligente.

Maranhdo (1993) enuncia pormenores existentes no cenario da midia,
enfatizando o poder da mesma no cenario publico. A medida que o processo de
interacdo social entre cidaddos, manipulados pela classe dominante, acontece em
um contexto politico e ideoldégico de modo estratégico, poder-se-a introduzir na
mentalidade cultural uma tendéncia dominante na consciéncia da sociedade civil
de Piumhi.

Partindo dessa analise, da midia em estudo que faz parte de (ONGs)
organizagdes ndo governamentais, pode-se destacar o radio como um veiculo capaz
de despertar no cidaddo o engajamento em projetos de entidade e movimento social.
Portanto, o estudo em questdo retrata o lado negativo do consumismo alcodlico.
Mediante esse fato, a publicidade e propaganda evidenciam um mundo glamuroso
de bebidas alcodlicas, ndo as consequéncias que o alcool acarreta aos usuarios.

Os cidadaos piumhienses sairdo do mundo das imagens persuasivas que a
midia proporciona para direcionar suas ideias e expressdes na sociedade civil. Em
virtude desse fato, o homem deixara de ser passivo para compreender de forma
consciente e autocritica a comunicacgéo radiofénica em estudo.

Sobretudo, o estudo da midia radiofénica criara uma identidade de resisténcia,
na forma pela qual a sociedade da cidade identificara os comportamentos dos
alcodlicos, isto é, tentara enfatizar em cada cidaddo uma forma solidaria e humana
de lidar com o problema do alcool.

O estudo explora o conceito veiculado no programa que a sociedade
piumhiense tem sobre o alcoolismo e procurara, através da midia radiofénica em
estudo, modificar a concepgéo dos cidadaos sobre esse problema social.

O programa Auto Debate foi criado pelo fato de ser uma emissora comunitaria
e, por isso, abrir um espago para apresentagéo e discussao de temas de interesse
da comunidade de Piumhi. Em consequéncia, precisa-se da midia radiofénica em
estudo; pretende-se salientar a importancia dos temas discutidos para a comunidade
local. Desta forma, podera conhecer o que os cidadaos da cidade avaliam e pensam
sobre varios temas, dentre eles, o alcoolismo, tema abordado com seriedade, e o
respeito.

Através do sistema de andlise da pesquisadora, constatou-se que o grupo
de Alcodlicos Andnimos de Piumhi (AA) convidado tem a perspectiva de identificar
o problema social na comunidade. Com esse intuito, fazem com frequéncia uma
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retrospectiva de suas vidas a partir da inclusdo do alcool; essa é a forma que
encontram para se manterem soébrios. Também falam do procedimento irregular do
alcodlatra e da dificuldade do dependente em assumir-se na posigao de alcodlatra.
Assim, a titulo de informacédo, o grupo AA convida para as reuniées todos os que
estiverem interessados em conhecer e interagir com o grupo, deixando telefone,
endereco e horario final do Auto Debate.

Os debatedores do programa fazem uso de perguntas e respostas elaboradas
estrategicamente com argumentos persuasivos para que o debate seja apresentado
de forma objetiva aos ouvintes. Deste modo, podera ocorrer uma transformagao
social adotando uma nova postura consciente em relagao ao alcoolismo.

CONSIDERAGOES FINAIS

Com afinalizagao desse estudo, pode-se dizer que a comunicagao radiofénica
consegue mostrar um ponto de vista critico da dependéncia quimica e apontar
maneiras de resolvé-la. Ao analisar de forma critica os modelos utilizados pelo
profissional atuante, pode-se determinar se a sua qualificacdo é capaz de interferir
na qualidade técnica da produgédo das campanhas veiculadas na radio.

Entende-se que o chefe de uma organizagdo deve sempre estar com
atengao redobrada, para que somente assim possa detectar possiveis alteragoes
no comportamento de uma equipe, pois, com isso, uma turma desmotivada pode
ser sintoma de doengas em outras areas do empreendimento.

Todavia, o estudo deste objeto se faz importante, pois € um meio utilizado
para a pratica de publicidade e propaganda de produtos e servigos, desde a
implantagcéo do radio no Brasil, quando a publicidade passa a ser permitida neste
meio de comunicacgao, através do decreto n°. 21.111.

Apublicidade como suporte técnico e eficaz no desenvolvimento dos comerciais
radiofénicos regionais busca um mercado caracterizado profissionalmente para a
economia e o crescimento de empresas e instituicdes, o que frisa ainda mais a
valorizag&o do publico e da comunidade local através dos meios de comunicagao
regionais.

Na cidade em analise, o alcool &€ consumido abertamente em bares e
restaurantes; no entanto, o radio pode mostrar o alcoolismo de forma diferente. Ele
pode promover uma nova consciéncia que fomente uma atitude mais critica com
relagdo a esses habitos socialmente aceitos.

Por fim, a arte da propaganda s6 sera eficaz se ilustrar o problema em
questao de forma coerente e prudente, ndo apenas emitindo informagdes, mas
também permitindo que a reciprocidade ocorra. Isto quer dizer que o receptor é
estimulado a participar efetivamente do processo comunicativo efetuado durante o
debate ocorrido no programa em discusséo.
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